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Julita Czgrnecka

Metatora cyborga — wplyw
konsumpcji na jakos¢ zycia
i budowanie tozsamogci

Metafora cyborga staje sie pytaniem o przyszlos¢, jaka zbudujemy w na-
stepstwie rozbudzonych konsumpeyjnych potrzeb. Jest odpowiedzig na na-
sze pragnienie spelnionego Zycia i zarazem pytaniem o granice konstruowa-
nia naszej tozsamosci — granice, ktéra zdaje si¢ nieuchwytna i ciggle wyzna-
czana od nowa.

Metafora cyborga pozwala na zmiang jakosciows myslenia, dotyczacego
opozycji natura-kultura, ktéra nie moze by¢ juz dhuzej interpretowana jako
sprzecznos¢ lub zgodnosé miedzy tym, co organiczne, ludzkie, a tym, co
sztuczne. Teraz trzeba ten problem rozpatrywac w kategorii réznicy — cyborg
jest roznica samg w sobie, jego ciato nie jest juz w pelni ludzkie, bo przetwa-
Izane w procesie nieustajgcej konsumpcji. Dzig nalezy postawi¢ pytanie, dla-
czego fizyezne cialo zostaje przystonicte przez wymowe ciata w kulturze ma-
sowej, szczegOlnie reklamie? W jakim stopniu ulegamy cyborgizacji w co-

dziennym poscigu za ulepszaniem wlasnej natury?

Postmodernistyczny swiat konsumpcri

»Estetyzacja zycia codziennego nawigzuje do zamystu przeksztalcenia zy-

~ takie haslo stworzyl postmodernizm (Featherstone
1998: 305). Skupienie uwagi na zyciu po$wieconym konsumpcji oraz potrze-

bie ksztaltowania cgzystenci w estetycznie zadowalajgeg calosé, trzeba wig-
za¢ z rozkwitem kultury masowej w ogole,

gustami i wrazeniami oraz wysitkiem zwi

cia w dzielo sztuki”

z poscigiem za nowymi trendami,
azanym z budowaniem wlasnego
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a7, ktory dla kultury konsumpcyjnej stal sic sprawa priorytetows. Ogrom-
na role w modelowaniu naszych pragnien, odgrywa rynkowa manipulacja
obrazami poprzez oddzialywanie reklamy, mass mediéw czy chociazby wi-

o nie ksztaltuje w nas tylko

-

tryn sklepowych. Spoleczenstwo konsumpcy]
i wylacznie materialnych postaw syciowych, ale rowniez, a moze przede
wszystkim kreuje nasze marzenia, ktore odwolujg si¢ do naszych fantazji, ka-

prysow i zyczen, poddaje je estetyzacji i odrealnieniu.
Te problematyczna kwestie podejmowali w swych rozwazaniach Jean
Baudrillard i Frederic Jameson, ktérzy przypisywali wysoka range kulturze

konsumpcyjnej poprzez role, jaka pefnily w nie] obrazy. Wedlug Baudrillarda
poprzez nieustanng wszechobecnos¢ obrazow — produkowanych szczegOlnie

przez mass media — w dzisiejszej rzeczywistoscl wylonilo si¢ jakosciowo no-
we spoleczenstwo, W ktorym ulega rozmyciu granica migdzy tym, o rzeczy-

wiste, a tym, co jest t€] rzeczywistoscl odzwierciedlonym obrazem. W sumie
mogna stwierdzi¢, ze wspolezesne ¢rodki masowego przekazu nie tyle

odzwierciedlajg rzeczywiste sdarzenia, ile czgsciowo je tworzg. Nie mozna
jednak z tego wyciggna¢ wniosku, se media wykreowaly autonomiczny ob-
szar hiperrealnosci, stozony wylacznie z obrazéw i znakow.

Swiat stymulowany jest kultura postmodernizmu, W ktérej towary moga

odgrywaé podwojng role, pozostajac soba W sensie uzytkowym, ale takze
przybierajac forme obrazu, spelniajacego si¢ marzenia (Baudrillard 1998).

Na ten aspekt estetyzacji zycia codziennego zwrocili z kolei uwage Georg
Simmel i Walter Benjamin, ktorzy pokazali, w jaki sposéb miejski pejzaz zo-
stal poddany estetyzacji i, zaczarowaniu’, dzieki plakatom reklamowym, wy-
stawom sklepowym, opakowaniom, snakom ulicznym, a takze dzieki lu-
dziom, ktorzy na ulicach nosza mniej lub bardzie;] modne stroje, fryzury, ma-

kijaze, poruszaja si¢ W okreslony sposob (Featherstone 1998).

Spoleczernistwo konsumpceyne a nabywanie tozsamosct

W dyskursie historycznym tozsamos¢ spoleczna nie jest ani bezposrednio

nadana, ani stala. Czesto towarzyszy temu réwniez opinia jestem, kim in-
nym, niz cheg by” (de Certeau 2001). Tym samym historia zdaje sie potwier-
dza¢ stopief autonomii jednostki i jej s determinowania przez czynniki ze-
wnetrzne, w zaleznosci od érodowiska spolecznego i epoki, w jakiej zyje-

W leulturze tradycyjnej tozsamosc jest czym$ automatycznie przyjmowanym,
A nie kreowanym. Stabilnosc tozsamosci byla odzwierciedleniem struktur in-

stytucjonalnych owczesnego spoteczefistwa. Faktem bezspornym jest o, z€
kultury tradycyjne nie cenily indywidualnosci jednostld. Dopiero kiedy naro-
dzilo sie spoleczefistwo nowoczesne, jednostka snalazla sie w centrum zain-
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teresowania, co umozliwilo jej korzystanie z szerokiej palety mozliwosci, wy-
boru okreslonej opcji zycia, ktére stalo sie szansg na samorealizacje. Jednak
poszukiwania autodefinicji maja sens wéwcezas, gdy wiemy — chociaZ posre-
dnio — czego szukamy (Bokszanski 1989). Wobec tego faktu dzisiaj same
jednostki muszg przyja¢ autodefinicje, ale zeby to zrobi¢, najpierw muszg ja
stworzy¢. Pomystéw na kreacje poszukuja najczesciej w lansowanych przez
mass media sposobach zycia, ktére z kolei sg nierozerwalnie zwigzane ze sfe-
ra konsumpcji.

Wspélezesnie konsumpcja zyskata znaczenie symboliczne, poniewaz stata
si¢ aktywng ideologig postulujgca, Ze Zyciu mozna nadaé sens poprzez kupo-
wanie wlasnego wizerunku (Godzic 1996). Konsumpcja jest procesem ak-
tywnym, dzieki czemu nabywca towaréw moze kreowad i podtrzymywad
swojg tozsamos¢. Poprzez nabywanie okreslonych débr jednostki tworza
sens tego, kim sg. Rynek zapewnia szeroka palete mozliwosci nabywania
przeréznych modeli tozsamosci, wyposazonych w instrukeje obstugi” — nie-
ustannie modernizowanych i ulepszanych zgodnie z panujgca modg oraz za-
potrzebowaniem konsumentow. Modele tozsamosci ulegajg zmianom w za-
leznosci od stopnia popularnosci, jakg cieszg sie w okreslonych kregach spo-
lecznych, od szacunku, jakim te kregi darza uzytkownikéw tychze modeli
oraz od ich atrakcyjno$ci. Najchetniej nasladowane sa te nalezace do repre-
zentantow klasy wyzszej. Podobienstwo ich czlonkéw oparte jest na cechach
zewnetrznych, czyli na stosowaniu si¢ do obowigzujacej mody czy trendéw
(Bauman 1996b).

Skupienie uwagi na problematyce tozsamoéci jest wynikiem podstawo-
wych cech wspélczesnych spoleczefistw informatycznych i eybernetycznych.
Ktadg one nacisk na samorealizacje jednostek. Ludzi zaczyna charakteryzo-
wac nowa jakos§¢ wrazliwosci, ktéra pozwala na ksztaltowanie autobiografii
poprzez kreowanie whasnego ciata. Obowigzkiem czlowieka staje sie ulep-
szanie samego siebie oraz swojego Zycia, a takze przekraczanie wlasnych
ograniczen (Bauman 1996a). Jednostka poszukuje sensu egzystencji ,na
wiasng reke (...), uzyskuje ogromng swobode w fabrykowaniu swego wia-
snego, odrebnego Zycia — rodzaju «uniwersum zréb-to-sam»” (Bokszanski
1989: 39).

Konsumpcja przesungta si¢c w sfere hiperrealna, na poziom symboliczny:
stala si¢ idea nabywania czegos: nowego ciala, nowej twarzy, nowych produk-
tow. Konsumpcjonizm zaczal funkcjonowad na zasadzie aktywnej ideologii,
ktora zaklada, Ze sens zycia moze by¢ odkryty w kreowaniu wlasnego wize-
runku i nabywaniu okreslonych débr.




120 Julita Czarnecka

[ ansowanie wizerunku ciata w mediach i problem toZsanosct

Dlaczego dzisiaj pytanie o cialo jest tak istotne? Co takiego jest w ciele,
s patrzenie na nie wywoluje tak rézne skojarzenia? Jeste$my istotami ciele-
snymi — takimi sig rodzimy i takimi umieramy. Nasza egzystencjg w Swiecie
okreéla whasnie cielesnoéé, poprzez nig odbieramy bod#ce z otoczenia i dzig-
ki temu poznajemy Swiat. Cialo jest Zrodiem naszej orientacji w przestrzeni
i w czasie, dysponuje pewnego rodzaju wiedza, ktéra ma charakter przedje-
zykowy, a ktora wywodz si¢ z bezposredniego egzystowania W Swiecie.

Jonathan H. Turner — pionier socjologii ciata — podkreslal, Ze we wszyst-
kich epokach cialo ludzkie byto pewnego rodzaju forma ksztaltowang przez
kulture i realizowang w toku interakcji miedzyludzkich. Kazda kultura rzez-
bi owa mozliwos¢ na swoj spos6b. Cialo wspolczesne uleglo estetyzacji — za-
czeto je poddawac ocenie wedhug jego waloréw zewnetrznych 1 uzytecznoscl,
jaka moze przynies¢ swojemu wlascicielowi. Ciato przestalo by¢ wigzieniem
nieémiertelnej duszy czy zbiornikiem energii potrzebnej do pracy — charak-
teryzuje je zupelnie nowa jako$¢, rézna od tej, jaka prezentowalo cialo epo-
ki przednowoczesne;. Wspotezesnie cialo stalo sig zrédlem doznan autote-
licznych i przedmiotem estetycznej oceny, stato sie surowcem dla sztuki, ale
talcze sztuki wytworem (Bauman 1995a). Zostal zapoczatkowany proces je-
go redefinicji — zrodzila si¢ refleksyjna §wiadomos¢ cielesnosci. Cialo zacze-
fo tworzyé obrazy samego siebie, zaczelo by¢ wszedzie obecne (Kepinska
2000). Wszystko, co moze przypominac masowy ped ku narcystycznej kulty-
wacji wygladu ciala, jest w istocie wyrazem duzo glebsze] troski o czynne
konstruowanie i kontrole nad ciatem (Giddens 2001). W tekst ponowocze-
snego ciala wpisywane sg rozne snaczenia meskosci i kobiecosci, pigkna
i brzydoty, mlodosci i starosci. Jest ono polem walki réznych wspolezesnych
dyskurséw, ktore daza do ustanowienia statusu ciata perfekeyjnego, ktore zy-
skaloby miano ciata uniwersalnego. Ideal ten stalby sie wzorem do naslado-
wania, do ,ucielesnienia”, do ktorego wszyscy powinni dgzyc.

Dotychczas akceptowany wizerunek ciata przestal by¢ atrakeyjny Jako
wlhasciciele ciala zaczeliémy sig czuc odpowiedzialni za mozliwosci odbioru
lconsumowanych wrazefi. Forma ciala, ktora sostala nam dana, nie spefnia
juz naszych oczekiwan. Podejmujemy dziatania, jakie powinny udoskonalac
nasze ciala, zapewniajac nam lepsza jakos¢ zycia. Konsekwencjg realizowa-
nia tego postulatu bylo pojawienie si¢ uczucia niepokoju, zrodzonego z prze-
¢wiadezenia, ze nigdy nie uda si¢ zrobic tyle, aby osiagna¢ pelne zadowole-
nie w tej kwestii. Ten lek podsycaja ¢rodki masowego przekazu, ktore staly
sie zrodlem wiedzy normatywnej i dyscyplinarnej dotyczace;] akceptowanego
wizerunku ciala, zaréwno kobiecego, jak i meskiego. Cialo powinno posia-
da¢ odpowiedni ksztalt, wielkosc i kolor. ,Tysiace przekazow i tekstow me-



S e e e e SN

Metafora cyborga — wptyw konsumpcji na jakosé zycia 121

dialnych dyscyplinuje oczekiwania oka ludzkiego, ktére przyzwyczaja si¢ do
cial konstruowanych i eksponowanych w hiperprzestrzeni mediéw” (Melosik
1997: 105). Z jednej strony standardem staly sie piekne ciala bialych, zacho-
dnich gwiazd, szczegolnie lansowane przez media. Z drugiej strony, obok zja-
wiska westernizacyi ciala, nalezy zauwazy¢ takze, ze kazdy rezim dotyczgcy
ciala jest ustrukturowany spolecznie i zalezy od kultury. Rezim pokarmowy,
seksualny, odnoszacy si¢ do ubioru - jest znormalizowany przez dang kultu-
re. We wszystkich kulturach stréj znaczy wiecej niz tylko ochrone ciala, ma
wigc oczywisty wymiar symboliczny — staje sie Srodkiem wyrazu tozsamosci.
Rutyna zycia codziennego wymaga nieustannego kontrolowania ciala, a rezi-
my sg takimi praktykami, ktére pociggaja za sobg kontrole potrzeb organicz-
nych. Sa to metody samodyscypliny, odzwierciedlajgce indywidualne skton-
nosci i nawyki, ale takze konwencje spoteczne.

W ostatnich dziesigcioleciach wzrosta popularnosé sifowni i klubow fiz-
ness, ktore daly mozliwosé ksztaltowania ciat w pozadany przez nas sposéb.
Zapanowala moda na operacje plastyczne, ktére pozwalajg weiela¢ w Zycie
marzenia o idealnych rysach twarzy i sylwetki. Zatriumfowal kult wysporto-
wanego, sprawnego 1 wiecznie mlodego ciata — od lat siedemdziesigtych obo-
wigzujgey na Zachodzie. Aspekt cielesny zaczat odgrywaé gléwng role w zy-
ciu. Nastepstwem tej mody jest réwniez kult szczuplego ciata, powszechnie
uwazanego za cialo doskonale pickne. Jednak nigdy nie wyznaczono granicy
dla sprawnosci cielesnej i atrakcyjnego wygladu — dlatego pogon za jego ide-
alem nie ma ostatecznego celu.

Konsekwencjg tego jest wystepujace we wspolczesnej kulturze zjawisko
wizualizacyi tozsamosci, ktéra zostaje zredukowana do — ksztaltowanego
przez media — wizerunku ciala. Najwiekszg ilo$¢ przekazéw dotyczacych wa-
gi i ksztaltu ciala mozna znaleZ¢ w komercyjnych reklamach dotyczacych
odzywiania lub kosmetykéw. Dlatego stereotypy atrakceyjnosci fizyeznej staly
siec podstawa wielu kampanii reklamowych, a takze strategii reklamy jako ta-
kiej.

Wplyw reklanty na sposob kreowania wiasney podmiotowosci

Narodzita si¢ mysl, ktéra dotyczyta formy wizualnego wyrazania indywi-
dualnosci poprzez kolekejonowanie oznak widocznych dla otoczenia. Jak pi-
sze Zygmunt Bauman, podmiotowos¢ staje sie identyczna z wizualnymi
oznakami, ktére inni ludzie moga widzied i rozpoznawac jako znaczace, co-
kolwiek mialyby znaczy¢ (Bauman 1995a). Budowanie tozsamosci zaczelo
by¢ uzaleznione od wygladu i robienia zakupéw. Nabywanie konkretnych
débr czy budowanie okreslonego wizerunku to sposéb zapewnienia sobie
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poczucia bezpieczenstwa. Mechanizm uwiedzenia stal si¢ zatem podstawo-
wym mechanizmem wykorzystywanym przez twércéw reklam komercyjnych,
ale stal sie takie baza, na ktorej oparla sie dzisiejsza kontrola spoleczna
i praktyka budowania podmiotowosci. Spoteczenstwo konsumpcyjne z jed-
nej strony przyniosto wolno$¢ podejmowania decyzji — nawet, jesli w prakty-
ce ta wolnosé¢ okazala sie falszywa, z drugiej strony zniewolilo tych, ktérzy sa
dotknieci ubéstwem. Tak czy inaczej pieniadze catkowicie zdeterminowaly
proces decyzyjny.

Douglas Kellner napisal, ze w postmodernistycznej kulturze obrazu, jed-
nostki przejmuja tozsamos¢ z reklam. Reklama steruje konsumenckim popy-
tem, stajac sie bardzo istotnym, a zarazem prawie niedostrzeganym mecha-
nizmem socjalizacji (Szkudlarek 1993). Zalozenie o istotnym wplywie rekla-
my na konstruowanie tozsamosci jest coraz bardziej poddawane dyskusji
i czesciej brane pod uwage w rozwazaniach reprezentantéw nauk spolecz-
nych. Wizualny nadzér bazuje na przekazywanych przez masows kulturg ko-
dach identyfikowania rél, statuséw spotecznych i prestizu. Bourdieu zwraca
uwage na relacje miedzy pochodzeniem spofecznym, klasowym, a okreslony-
mi wzorami konsumpcji (Godzic 1996). Styl zycia jak najbardziej nalezy do
obszaru reklamy, dzieje sie tak dlatego, ze reklamodawcy kieruja sie socjolo-
gicznymi klasyfikacjami kategorii konsumentéw, ktérym oferujg okreslone
pakiety konsumpcyjne. W wiekszym lub mniejszym stopniu tozsamosc staj
si¢ odzwierciedleniem checi wygladania w okreslony sposéb, posiadania
konkretnych débr — staje sie projektem sztucznie stworzonego stylu zycia.
Che¢ posiadania przez jednostke autonomii, samookreslenia si¢, nabycia in-
dywidualizmu przeksztalca sie w potrzebe konsumowania dobr oferowanych
przez rynek. Poniewaz warto§¢ uzytkowa nabywanych towardw jest w prze-
wazajacej mierze pozorna, a nie faktyczna, prowadzi to do chwilowego za-
spokojenia pragnien klientéw i w konsekwencji przyczynia si¢ do narodzin
frustracji. Sam rynek jest maszyneria, ktéra z jednej strony stara si¢ ukoic
obawy i leki konsumentéw zwigzane z poczuciem ich osobistej niedoskona-
loéci, z drugiej strony chegc zapewnic sobie nieustanny zbyt débr i towarow,
te cierpienia i niepokoje musi podsyca¢.

Jednostka potrafi sama skonstruowac¢ whasny /zage. Ubidr, fryzura i zaku-
py robione w okreslonych sklepach stanowia podstawe dzisiejszej tozsamo-
sci. ,,Okazujemy swojg tozsamosé, legitymujemy ja jako ,prawomocng” —
w okreslonych miejscach przynalezy do spektrum tozsamosci rozpoznawal-
nych przez innych” (Szkudlarek 1993: 210). Ten typ tozsamosci opiera si¢ na
gotowych wzorcach, przekazywanych przez reklame i, kupowanych” w skle-
pach. Tozsamo$¢ dopasowujemy do naszych aspiracji i mozliwosci finanso-
wych, staje sie ona takze oznakg naszej pozycji spolecznej. Konsumpcja jest
zatem ukladem spoleczno-kulturowych praktyk, poprzez ktére zostaja okre-
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slone réznice pomiedzy spolecznymi grupami. Ten mechanizm identyfikacji
jest czesto wykorzystywany w reklamie, czasami wyraZnie nam uswiadamia
symboliczny wymiar konsumpcji, poniewaz kupowanie przedmiotéw jest
czynnoscig symboliczng, forma konstrukeji i komunikacji z wlasng tozsamo-
scig.

Pokusa, jakg niesie mozliwoé¢ uogdlnienia tez dotyczacych problematyki
ciala we wspolczesnej kulturze, jest pokusg nieodparta. ,\Wiadza nad cialem”
zmierza do stworzenia takich modeli identyfikacji, w ktérych gléwna role od-
grywajg miodosé, sprawnosé fizyczna i atrakeyjnosé seksualna. Troska o cia-
lo poddawana jest komercyjnej instytucjonalizacji ~ kluby sportowe, salony
kosmetyczne, aerobik, rozmaite przyrzady zaopatrzone w liczniki, pozwala-
jace na intelektualng kontrole wlasnego wysitku fizycznego, kupowanie po-
zywienia w opakowaniach zaopatrzonych w tabele zawartosci poszezegdl-
nych sktadnikéw odzywczych” (Szkudlarek 1993: 215). Da si¢ z latwoscig
zauwazyé, ze pogoh za wieczng atrakcyjnoscia jest takze dazeniem do poko-
nania oporu wlasnej biologicznosci i materialnosci. Pociaga to za sobg zamiar
calkowitego przejecia kontroli nad wlasnym cialem, a tym samym i zyciem.

Narodziny cyborga

Epoka konsumpcji bazuje na iluzorycznych, spreparowanych sloganach
niczym nieograniczonej wolnosci dziatania. Upiekszanie ciata jest traktowa-
ne jako przejaw dokonywania §wiadomego wyboru dlatego, ze cialo mozna
swobodnie modelowa¢ i ksztaltowa¢ za pomocg kosmetykéw oraz rozmai-
tych zabiegéw w salonach pieknosci lub na salach operacyjnych. Cialo staje
sie réwniez wykreowanym znakiem naszej tozsamosci, poddawanym nieu-
stannej interpretacji. Traktujemy cialo jako pewnego rodzaju zewnetrzng
konstrukcje, ktéra ma znaczenie nie tylko dla sfer zwiazanych z cielesnoscig
(Zawadzka 2000). Jednym z elementéw wladzy nad cialem stajg sie wszech-
obecne media, poniewaz wiasnie na drodze reklamy dociera do nas obraz
pozadanego ciala. To reklama sprzedaje nam zludzenia, na ktére zawsze jest
tase wspolczesne cialo, zgdne wrazen i konsumpcji. Cialo w rzeczywistosci
medialnej podsuwa nam wzorce do nasladowania (Paluch 2000).

Nasza uwaga skierowana na przystowiowe ,urabianie” ciala, narodzita sie
juz w dobie klasycyzmu. Mozna stwierdzi¢ z cala pewnoscia, ze nie po raz
pierwszy ,sie¢ przymuséw” otoczyta ludzkie cialo, jednak w wyniku nadej-
Scia historycznego momentu, w ktérym rozwineta sie wiedza na jego temat,
narodzit sie kult udoskonalania jego fizycznych zdolnosci (Foucault 1993).
Czyzby pojawila sie mysl, ze czlowiek w obecnej formie powoli staje sie prze-
zytkiem? To pytanie ma swoje silne uzasadnienie, albowiem na co dzien ma-
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my do czynienia z coraz bardziej doskonata forma kolonizacji ciala przez 10z
nego rodzaju ,,usprawniacze” chemiczne i mechaniczne. Wykorzystujemy €o-
raz to nowsze technologie W celach odbudowywania i udoskonalania nasze-
go ludzkiego ciala, poniewaz cialo, a wlasciwie jego wyglad, stal sig bezpo-
¢rednim wskaznikiem wartosci jego whaéciciela (Armstrong 1998).

Poczatki mitu cyborga siegaja lat <sesédziesiatych, kiedy to poraz pierw-
szy pojawil sie termin ,cyborg”, oznaczajacy symbiotyczne pofaczenie czto-
wieka i maszyny. W latach osiemdziesiatych Donna Haraway wykorzystuje
idee cyborga do zdefiniowania ¢wiadomosci epoki technolkultury. Cyborg
stal sie ucielesnieniem dialogu migdzy tym, €0 ludzkie i nieludzkie (badz post-
ludzkie) — zwrécil uwagg na to, jak nietrwaly W dzisiejszej cyberkulturze jest
fenomen ,bycia clowiekiem”.

Swiat cyborga jawi sig dla Haraway jako rzeczywistos¢é wolna od niekon-
czacego Si¢ leku zwigzanego 2 niestaloécig granic tossamoséci. Oczywiscie dla
Haraway cyborg stanowi przede wszystkim wymys! ucieleéniajgey spoleczng
i fizyczna rzeczywistosé — jest polaczeniem kobiety i maszyny. Mogtoby si¢
wydawac, ze dzicki mozliwosciom, ktore daje wspolezesna nauka-technika
czy medycyna — mozliwa jest smienno$¢ w obszarze kategorii, jaka jest toZ-
samos¢ seksualna. Jednak cialo cyborga zwykle posiada okreélong tozsamosc
seksualng. Dodatkowo rzeba zwroci¢ uwagg na o, - tozsamosé seksualna
zostaje podkreslona przez wystawianie ciata na pokaz. Oczywiscie cialo ludz-
kie w dyskursie cyborga sostato zdegradowane 1 uznane za sbedne. Jednak
ciekawe jest to, z¢ wlasnie ten dyskurs wykorzystuje fantazje dotyczace cie-
lesnoéci i ciata, paradoksalnie whaénie ciala ludzkiego. Cialo jest uzywane po
to, by skonstruowaé idealna, niedoscigla istotg pé{cziowieka i potmaszyng.
,Nader czgsto dotyczy to ciclesnoéei kobiety, bowiem istota meskosci nie jest
sawarta w ciele, lecz w umyéle, jak poucza nas patriarchalna kultura. Mg-
skos¢ jest z zalozenia znana (...), kobiecos¢ pozostaje tajemnicg” (Cwilkiel
2002 2). Wydaje si¢, ze granice gender nie zostaly do tej pory przekroczone,

bo technologiczne innowacje $a genderyzowane nie tyle z przymusy, ile
z przyzwyczajenia.

Jak stac si¢ cyborgiem?

Istota cyborga pozwala na smiane jakosciows myélenia, dotyczacego opo-

zZycil natura-kultura, ktora nie moze byé juz dluzej interpretowana jako
sprzecznosc Jub zgodnos¢ miedzy tym, €O organiczne, ludzkie, a tym, €O
«stuczne. Teraz trzeba ten problem rozpatrywac W kategorii roznicy ~ cyborg

jest roznica sama W sobie, jego cialo nie jest juz w pelni Judzkie, ale nie jest

ey catkowicie sztuczne, organicznos¢ pozostaje W symbiozie z technologia-
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Dlatego podmiotowo$¢ cztowieka rowniez ulega zmianie. Ponowoczesna wi-
zja ciata dotyczy ciala, ktére zanika i rownoczesnie sie rekonstruuje — fizycz-
ne cialo zostaje przystoniete przez wymowe ciata w reklamie, polityce, nauce
czy ekonomii.

Analizujac dazenie do przezwyciezenia organicznosci ludzkiego ciata
zwracamy uwage na kilka aspektéw. Mozna stad sie cyborgiem poprzez przyj-
mowanie nieorganicznych, sztucznych pokarmow, ktére stajg sie jawnym za-
przeczeniem naturalnej Zywnosci. Wspdlczesna nauka umozliwita produko-
wanie genetycznie ulepszonej Zywnosci, ktéra nie ma jednak nic wspdlnego
ze zdrowa zywnoscig. Opracowane zostaly syntetyczne tluszeze, ktére zacho-
wuja smak i konsystencje prawdziwego thuszczu, lecz sg pozbawione kalorii.
Ich spozywanie nie wplywa negatywnie na zdrowie i cialo. Takie produkty
stajg sie szmzulacrum pozywienia — nie bedac prawdziwg zywnoscig, posiadaja
cechy pokarmu (Morse 1998). Dzisiaj dostepna jest na rynku szeroka gama
takiego rodzaju produktéw. Mozna kupié zaréwno pokarmy, jak i uzywki: zu-
py w proszku, Zele witaminizowane, smart drinks, czyli drinki energetyzujace
(takie jak Red Bull, IsoStar), smart drugs, czyli kapsutki podnoszgce wydaj-
nos$¢ organizmu, stanowigce wyobrazenie idealnego technojedzenia zredu-
kowanego do okreslonych sktadnikéw chemicznych.

Innym aspektem jest stymulowanie budowy miesni, wzmacnianie ich lub
budowanie w oparciu o nowe produkty typu SmartSkin, ktére zwiekszaja ela-
styczno$¢ 1 gladko$¢ skéry, tym samym zapewniajac mlodzienczy wyglad.
Mozna dodatkowo korzystaé z solaridw, przyspieszaczy opalania lub samoo-
palaczy, zapewniajacych tak zwang opalenizne bez stonca. Ten swoisty mariaz
ciata z technochemikaliami tworzy drugg skoére.

Lalka Barbie jako symbol dyktatu rynku

Niewatpliwym przykladem cyborgizacji ciala jest takze osoba Cindy Ja-
kson, ktéra wykorzystujac mozliwosci wspélezesnej chirurgii plastycznej do-
stownie ,przerobita sie” na lalke Barbie — symbol kobiecosci konca XX wie-
ku, W ciggu 10 lat Cindy Jackson przeszta 29 operacji plastycznych, stajac sie
zywym ucielesnieniem tej ikony pickna XX wieku.

Wizerunek lalki Barbie miat olbrzymi wplyw na kreowanie przemystu ko-
smetycznego, sektora uslug, stymulowanie rynku i reprodukowanie wspél-
czesnych wzoréw konsumpcji. Barbie odgrywa znaczaca role w powielaniu
modelu kobiecosci i podtrzymywaniu modelu konsumpcji oraz produkcii.
Mozna powiedzied, ze nadal w znacznym stopniu generuje wizerunek ciala
- 1 tozsamosci wspdlezesnych kobiet. Lalka Barbie niewgtpliwie stata sie po-
wszechnie uznawanym symbolem kobiecej urody nie tylko w kregach kultu-
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ry euroamerykanskiej, ale wszedzie tam, gdzie cywilizacja Zachodu zdotata
dotrzeé i rozpropagowac chociaz niektére swoje wartosci.

Lalka Barbie jest posiadaczka niezwykle diugich nog, szczuplej talii, du-
zych piersi, waskich bioder, wloséw do pasa — najezgscie] w kolorze blond —
i dlicznej, symetrycznie zbudowanej buzi. Taki ideal kobiecej urody nadal do-
minuje we wspolczesnym spoleczenstwie, powielany przez kulture masows.
Jest wzorem symbolizujacym, 7e wystarczy po$wigcic wystarczajgca ilos¢ cza-
su i pieniedzy na ¢wiczenia, kosmetyki, ubrania, diety, operacje plastyczne,

zeby zrobié ze swoimi ciatami wszystko, co zechcemy 1 przejsc swoista meta-
morfoze, stajac si¢ reprodukej

ami lalek Barbie. Jednak, jesli sztucznosc oraz

pozory stajg si¢ powszechnym wzorem i zarazem miernikiem rzeczywistosci
— przy czym réznica miedzy nimi jest coraz trudnie] zauwazalna, to kryteria
estetyczne whasciwe swiatu zabawy i rozrywki zaczynajg na stale zastepowac
kryteria moralne w ich funkcji projektowania i ulepszania stosunkow mig-
dzyludzkich (Bauman 1995b). Swiat przefomu XX i XXI wieku przemienia
nas w cyborgi — hybrydalne istoty, ktore przekraczajg barierg miedzy tym, co
organiczne oraz tym, cO sfabrykowane, sztuczne, a fundamentem naszego
ja” staje sig tozsamosc dostarczana przez §rodki masowego przekazu.
Dlaczego chcemy takiej formy cyborgizacji? Wydaje sig, ze dzieki niej
przeistaczamy si¢ W obiekty pozadania propagowane w mediach, stajemy si¢
ucieleénieniem warto$ci transmitowanych przez wspolezesng kulture. Jak
rwierdzi Cindy Jakson (Asma 2001), nie chcemy, Zeby to natura decydowala
o naszym losie, tylko dlatego, ze na poczgtku przegralySmy w genetycznej lo-
terii. Tym samym ponowoczesna wizja ciala dotyczy ciala, ktére zanika i row-
noczeénie sie rekonstruuje, dlatego podmiotowos¢ wspolczesnego czlowieka

réwniez ulega zmianie.
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